& (M’v%
Swuw iz Q
7 N
Wy P o
Stockholms
Foretagsekonomiska institutionen universitet
Kursplan
for kurs pa grundniva
Marknadsféring Il 7.5 Hégskolepodng
Marketing Il 7.5 ECTS credits
Kurskod: FE2303
Galler fran: VT 2021
Faststélld: 2013-12-02
Andrad: 2020-04-03
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Fordjupning: G1F - Grundniva, har mindre &n 60 hp kurs/er pa grundniva som
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Beslut

Denna kursplan ér faststilld av Utbildningsndmnden vid Foretagsekonomiska institutionen 2013-12-02,
reviderad 2014-12-19. Senast revideringen bereddes av Utbildningsndmnden vid Foretagsekonomiska
institutionen, Stockholms universitet, 2020-03-16 och beslutades av prefekt vid Foretagsekonomiska
institutionen, Stockholms universitet 2020-04-03.

Foérkunskapskrav och andra villkor for tilltrade till kursen
15 hogskolepoéng avklarade fran Foretagsekonomi I, eller motsvarande.

Kursens uppléaggning

Provkod Benamning Hégskolepoédng
2302 Marknadsféring Il 7.5

Kursens innehall

Kursens syfte dr att utveckla studentens kunskap kring marknadsfoéring pa dagens konsumentmarknader.
Under kursen ges en foreldsningsserie som introducerar tillvigagangssétt samt erbjuder fordjupningar inom
omréaden som dr aktuella for dagens marknadsforare. Hér mérks t ex samhillsfordndringar sdsom
globalisering, polarisering och dkat fokus pa héllbarhetsfrdgor samt fordjupningar inom viktiga delar av
dmnet sdsom marknadsundersokningar och konsumtionskulturer. Dessa och andra fragestillningar som tas
upp i grundkursen problematiseras i denna fortséattningskurs.

Dina kunskaper fran grundkursen och de perspektiv och férdjupningar som denna fortsittningskurs erbjuder
behandlas i en seminarieserie déir studenten tillimpar kunskaperna och presenterar dessa i ett projektarbete.
Nérmare anvisningar for projektarbetet ges i studieanvisningen.

Férvantade studieresultat
Kursens overgripande syfte ar att utveckla och fordjupa studentens kunskaper i marknadsforing.

Efter genomgangen kurs skall studenten kunna:
Kunskap och forstaelse

1. Definiera grundlaggande begrepp inom héllbarhetsfrdgor, marknadsundersékningar och
konsumtionskulturer, samt metodologiska och héllbarhetsrelaterade forhéllningssétt kopplat till begreppen.
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2. Exemplifiera och forklara grundldggande begrepp.
Férdighet och forméga
3. Tilldmpa teorier, koncept, modeller och metoder inom de omrdden som kursen behandlar.

4. Analysera en organisations forutsittningar och omvirldens betydelse i samband med tillimpningen med
hinsyn tagen till hallbarhet samt 6vriga omraden som tas upp i kurslitteraturen.

Virderingsformaga och forhallningssatt
5. Motivera valet av teoretiska angreppsstt.

6. Kritiskt reflektera kring och utvirdera valda angreppsstt.

Undervisning

Kursen bestér av en kombination av forelésningar, seminarier, grupparbete samt en betydande andel
sjdlvstudier. Kursen examineras kontinuerligt genom de olika utbildningsmomenten.

Kursen arbetsinsats omfattar 200 timmar motsvarande 7,5 ECTS.

Undervisningssprék ar svenska och engelska.

Kunskapskontroll och examination
Examinationen sker kontinuerligt genom kursens olika larandeaktiviteter. Varje examinationsmoment ar viktat

i relation till sin tyngd och betydelse for kursens sammantagna examination. Studentens resultat frén de olika
examinationsmomenten summeras till en kurspodng som oversitts till slutbetyg.

Examinationsmoment

Kursen bestér av foljande viktade examinationsmoment:

1. Individuell skriftlig tentamen: examinerar larandemal 1, 2, 3, 4, 5 och 6; utgdr 70% av total kurspoing.

2. Projektarbete: examinerar larandemal 3, 4, 5; utgdr 20% av total kurspoing.

3. Opposition projektarbete: examinerar larandemal 3, 6; utgér 10% av total kurspoing.

Studenten skall vara ndrvarande vid projektarbetets seminarier for att kunna tillgodogora sig projektarbetet.

For att bli godkénd pé kursen géller att studenten maste ha minst 50% av maxpodng pé individuell
tentamen.

Betyg

Efter fullgjord kurs erhaller studenten betyg enligt en skala relaterad till kursens larandemaél. A, B, C, D och E
ar godkénda betyg. F ar underként betyg.

Kursen omfattar 100 kurspodng. For att erhalla ett godként slutbetyg kravs minst 50 kurspoidng pé de bada
momenten individuell tentamen och projektarbete efter viktning enligt ovan. Dessutom maéste studenten
uppnd minst 50% av maxpoéngen for individuell tentamen.

Slutbetygen pé kursen motsvaras av féljande podngskala: A: 90-100; B: 80-89; C: 70-79; D: 60-69; E: 50-59;
F: 0-49. Betygen motsvarar summan av de podng en student erhéller (av totalt 100) for de viktade
examinationsmoment som utgor kursens examination.

Varje enskilt examinationsmoment tilldelas 0—100 poéng. Podngen frén ett enskilt examinationsmoment
multipliceras med sin procentuella vikt, och den sammanlagda poidngen for kursens samtliga
examinationsmoment summeras till en kurspoéng mellan 0 och 100 som versitts till ett motsvarande
kursbetyg mellan A och F.

Examinationsmomentet projektarbete bedoms enligt en 100-poéngsskala i intervaller om fem poéng.
Studenten maste erhalla minst 50 podng. Studenten kan alltséa fa 50, 55, 60, 65, 70, 75, 80, 85, 90, 95 eller 100
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poéng for att examinationsmomentet ska raknas.

Examinationsmomentet opposition projektarbete bedoms enligt en 100-podngsskala i intervaller om fem
poédng. Studenten maste erhalla minst 50 podng for att examinationsmomentet ska raknas.

Studenten ansvarar for att kursens examinationsmoment fullgors: att ett tillrdckligt antal kurspodng uppnas
och ett godként slutbetyg erhalls.

Kurspodngen frén examinationsmoment 2 behéller studenten under terminen, dvs. om ett godként resultat pa
kursen (> 50 kurspoéng) inte uppnatts vid det forsta tillféllet for individuell tentamen behaller studenten
resultatet frén examinationsmoment 2) vid kursens andra, schemalagda examinationstillfdlle. Den individuella
tentamen erbjuds alltsa tva ganger, kursens dvriga examinationsmoment erbjuds en gang.

Godként betyg (A—E) pa kursen erhélls nir student uppnatt minst 50 kurspoing.

Underként betyg (F) pé kursen erhalls nir student ej uppnatt minst 50 kurspoing:

- Om 0-49 kurspodng uppnatts erhélls betyg F, innebdrande att studenten méste omregistrera sig pd kursen,
varvid tidigare erhallna kurspoing forfaller.

Omregistrering innebér att:
- forstagéngsregistrerade studenter har fortur till kursens gruppanmaélan;

- det avslutande examinationsmomentet kan omexamineras, utan narvaro vid kursens ovriga laraktiviteter och
utan att podng fran kursens dvriga examinationsmoment tillgodoréknas.

Student som erhallit godként betyg p& kursen far inte genomgé fornyad examination, komplettera eller
fullgodra tidigare ej genomfort examinationsmoment for hogre betyg. Ett godként betyg kan pa students
begéran inte dndras till ett underként betyg.

Betygskriterier

Kursens betygskriterier dr utformade som helhetsomdomen, samlade kvalitativa beskrivningar av vad
studenten forvéntas prestera for att visa hur val kursens larandemal uppnés. Betygskriterierna ar baserade pa
de generella formagor som uttrycks i hogskoleférordningens examensmal (bilaga 2, examensordning). Listan
over formagor nedan dr en sammanstillning av dessa examensmal. For att godkdnnas pa kursen ska studenten
demonstrera generell forméaga att:

- dterge, forsta och forklara kursens innehéll samt kursdmnets vetenskapliga grund och metodologi;

- tillampa kursens innehall;

- kritiskt analysera kursens innehall;

- problematisera kursens innehall;

- beddéma kursens innehéll med hénsyn till samhaélleliga och etiska aspekter;

- relatera kursens innehall till aktuella samhaéllsfragor;

- motsvara tillrdckliga krav péa formalia och akribi.

Foljande betygskriterier anvinds for att bestimma hur vél studenten demonstrerar dessa forméagor och
uppfyller kursens lirandemal, varvid ett vilgrundat betygsbeslut kan fattas. En hdgre betygsniva forutsitter
formagor pa ldgre nivaer.

A (Utmérkt)

Studenten visar forméaga att ur ett kritiskt reflekterande helhetsperspektiv forhalla sig till och virdera kursens
innehéll; samt Gverfora och anvidnda insikter i nya betydelsebarande kontexter.

B (Mycket bra)
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Studenten visar forméaga att ur ett dverordnat och sammanhaéllet &mnesperspektiv forstd och anvinda begrepp
for att forklara hur kursens olika dimensioner relaterar till varandra, hopkopplas och blir meningsfulla.

C (Bra)

Studenten visar forméaga att behandla kursens innehéll, uppgifter och problemkomplex utifran flera olika, vél
utvecklade men huvudsakligen fristdende perspektiv.

D (Tillfredsstéllande)

Studenten visar tillfredsstillande forméga att behandla kursens innehall, uppgifter och problemkomplex pa
ett, om &n djuplodande och vilutvecklat, avgérande endimensionellt vis.

E (Tillrickligt)

Studenten visar tillrdcklig forméga att behandla kursens innehall, uppgifter och problemkomplex pé ett, om én
djuplodande och vilutvecklat, avgorande endimensionellt vis.

F (Otillrackligt)

Studentens kunskaper, formégor och fardigheter inom kursens omrade visar elementéra brister i helhet eller
visentlig del.

Overgangsbestammelser

Niér kursen inte langre ges eller kursinnehallet védsentligen &ndrats, har studenten ritt att en gang per termin
under den pafdljande treterminersperioden examineras enligt denna kursplan.

Begransningar
Kursen fér inte ingd i examen tillsammans med en annan kurs, inom eller utom landet, vars innehall helt eller
delvis dverensstimmer med innehallet i denna kurs.

Kursen far inte inga i examen tillsammans med Reklam & PR: fortsdttningskurs i marknadsforing.

Ovrigt

Dispens fran examinationsmoment.

Dispens (uppskov) fran ett examinationsmoment innebér att student som framldgger ett giltigt och skriftligt
intygat skél (exempelvis sjukdom och ldkarintyg) ges mdjlighet att genomfora ett examinationsmoment vid

ett senare, av kursansvarig larare angivet examinationstillfdlle, och med bibehallen poéng fran tidigare
examinationsmoment.

Dispensansdkan inldmnas till studierektor snarast efter, eller vid planerad frdnvaro i god tid fore, aktuellt
examinationsmoment. Beviljad dispens upphor att gélla vid utgangen av nérmast pafoljande termin.

Kurslitteratur

Hartmann, B.J., Parment, A., Soler, C. & Ostberg, J., 2020, Unboxing marketing: creating value for
consumers, firms, and society, Lund: Studentlitteratur, ISBN: 9789144137506.

Guyader, H., Ottosson, M. & Parment, A., 2020, Marketing and Sustainability, Lund: Studentlitteratur. ISBN
9789144139869.

Osterwalder, A, and Pigneur, Y., 2010, Business Model Generation: A handbook for Visionaries; Game
Changers; and Challengers, John Wiley & Sons.

Vetenskapliga artiklar kan komma att anvéndas, se kursens studieanvisning.
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