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Stockholms
Foretagsekonomiska institutionen universitet
Kursplan
for kurs pa grundniva
Reklam och PR Il, kurspaket 30.0 Hégskolepoang
Advertising and PR Il, Course Module 30.0 ECTS credits
Kurskod: PR9502
Galler fran: HT 2020
Faststalld: 2015-03-27
Andrad: 2019-11-26
Institution Foéretagsekonomiska institutionen
Huvudomrade: Reklam och PR
Fordjupning: G1F - Grundniva, har mindre &n 60 hp kurs/er pa grundniva som

férkunskapskrav

Beslut

Kursplanen ér beslutat om och faststélld av Utbildningschef vid Foretagsekonomiska institutionen,
Stockholms universitet, 2015-03-27. Reviderad av prefekten vid Foretagsekonomiska institutionen, 2019-11-
26.

Foérkunskapskrav och andra villkor for tilltrade till kursen
15hp fran Reklam och PR I, eller motsvarande.

Kursens upplaggning

Provkod Benamning Hégskolepoédng
2521 Reklamstrategi 7.5
2522 Reklam & PR: fortsattningskurs i marknadsféring 7.5
2543 Konsumtion, kultur och kommers 7.5
2542 Kreativa processer inom marknadskommunikation 7.5

Kursens innehall
Kursen bestér av foljande fyra delkurser for vilka sirskilda kursplaner finns faststillda:

- Reklamstrategi, 7.5 hp

- Reklam & PR: fortsdttningskurs i marknadsforing, 7.5 hp
- Konsumtion, kultur och kommers, 7.5 hp

- Kreativa processer inom marknadskommunikation, 7.5 hp

Information om delkurserna framgér dven av den kurspresentation som finns tillginglig pa varje delkurs
hemsida, se www.sbs.su.se.

Foérvantade studieresultat
Larandemal

Reklamstrategi, 7.5 hp

Kursens overgripande syfte ar att fordjupa studentens kunskaper om omréadet reklam
(marknadskommunikation).
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Efter genomgéngen kurs skall studenten kunna:

Kunskap och forstaelse

1. Forsta och forklara for kursens teorier och modeller som behandlar vilka effekter reklam har.

2. Forklara och illustrera grundldggande reklambegrepp.

Férdighet och forméga

3. Analysera reklam mot en bakgrund av teorier och modeller inom &mnet.

4. Tillimpa kursens teorier och modeller i ett praktiskt reklamsammanhang.

Virderingsforméga och forhéllningssétt

5. Vérdera och reflektera kring alternativa angreppssétt ur ett strategiskt, socialt och etiskt perspektiv.

6. Formulera och argumentera for valda angreppssitt.

Reklam & PR: fortsédttningskurs i marknadsforing, 7.5 hp

Kursens overgripande syfte &r att utveckla studentens kunskaper i marknadsplanering och
konsumentbeteende.

Efter genomgéangen kurs skall studenten kunna:
Kunskap och forstéelse

1. Definiera grundldggande begrepp inom marknadsplanering, omvérldsanalys och konsumentbeteende pé
moderna marknader, samt metodologiska och hallbarhetsrelaterade forhallningssétt kopplat till begreppen.

2. Exemplifiera och forklara grundldggande begrepp.
Férdighet och forméga
3. Tillimpa teorier, koncept, modeller och metoder f6r marknadsplanering.

4. Analysera en organisations forutsittningar och omvirldens betydelse i samband med tillimpningen med
hénsyn tagen till héllbarhet samt 6vriga omraden som tas upp i kurslitteraturen.

Virderingsformaga och forhallningssatt
5. Motivera valet av teoretiska angreppssiitt.

6. Kritiskt reflektera kring och utvirdera valda angreppssitt.

Konsumtion, kultur och kommers, 7.5 hp

Kursens overgripande syfte ar att introducera studenterna for ett teoretiskt ramverk for att kunna analysera
skdrningspunkten mellan konsumtion, kultur och kommers.

Efter genomgangen kurs skall studenten kunna:

Kunskap och forstéelse

1. Beskriva och jamfora teorier och centrala begrepp som behandlar konsumtionskultur.
Férdighet och formaga

2. Tilldampa olika teoretiska tillvigagéngssitt for konsumtion for att forsta deras betydelse i olika kulturella
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miljder.
3. Reflektera, argumentera och dvertyga om stéillningstaganden i relation till frdgor om konsumtionskultur.
Virderingsformaga och forhallningssatt

4. Analysera konsumtionskultur som ideologisk ram for att forsta hur foretag, konsumenter och andra
intressenter samproducerar kommersiella symbolers innebdrder i samhéllet.

5. Kritiskt reflektera 6ver marknadskommunikationens roll 1 konsumtionskulturen och ansvaret for dem som
anvénder teknologier for marknadskommunikation.

Kreativa processer inom marknadskommunikation, 7.5 hp

Kursen utgor en introduktion till olika perspektiv pa kreativa processer.

Efter genomgangen kurs skall studenten kunna:

Kunskap och forstéelse

1. Forsta och kunna redogora for kursens teorier och modeller som ror kreativa processer.
Férdighet och formaga

2. Tilldmpa fardigheter nér det géller hur kreativitet kan stimuleras och upprétthéllas.

3. Planera projektarbete med hénsyn till kreativitet.

Virderingsforméga och forhallningssétt

4. Reflektera kring alternativa synsitt pa kreativa processer.

5. Virdera alternativa angreppssitt for projektledning av kreativa processer.

Undervisning
Undervisningen i delkurserna bestar av foreldsningar samt gruppdvningar och/eller seminarier.

Undervisningens uppldggning framgér av information som infor varje termin finns tillgénglig pa varje delkurs
hemsida.

Kunskapskontroll och examination
Kurserna examineras pa foljande sétt:

I kurspaketet forekommer olika examinationsformer: individuell skriftlig tentamina, hemtentamina samt
l6pande examination. I kursplan for varje ingdende kurs anges kursspecifika examinationsformer.

Betygsittning

Betyg ges pa varje enskild kurs. Dér betygsattning i respektive kurs anges enligt en sjugradig malrelaterad
betygsskala. A,B,C,D och E ir godkénda betyg. Fx samt F &r underkénda betyg.

Betygskriterier

Betygskriterier faststills for varje kurs av examinator och anges i skriftliga anvisningar som finns tillgingliga
pa respektive kurs hemsida infor kursstart.

Kurskrav
Kurskrav kan forekomma enligt vad som anges i kursplanen for respektive kurs.

Ovrigt
Studerande som godkénts pa prov i kurs far inte genomga fornyat prov for hogre betyg.

Overgangsbestammelser
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Niér kursen inte lédngre ges, eller nér kursinnehallet vésentligen éndrats, har studenten rétt att en gdng per
termin under de tre foljande terminerna efter det fordndringen skett examineras enligt kursplan for avsedd
kurs.

Begransningar
Kurspaketet och dess delar fér inte tillgodoriknas i examen samtidigt med sddan, inom eller utom landet
genomgéangen och godkéind kurs, vars innehall helt eller delvis dverensstimmer med innehallet i denna kurs.

Kurslitteratur

Kurslitteratur och andra laromedel faststills varje l4sar av Utbildningsndmnden (UN) och redovisas i
kursplanen for varje ingédende kursplan.
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