s
4\6 «“ u%n
v w w2
7 N
Wy P o

Stockholms
Foretagsekonomiska institutionen universitet
Kursplan
for kurs pa grundniva
Reklam och PR lll, kurspaket 30.0 Hégskolepoang
Advertising and PR lil, Course Module 30.0 ECTS credits
Kurskod: PR9503
Galler fran: HT 2020
Faststalld: 2015-03-04
Andrad: 2019-11-26
Institution Foéretagsekonomiska institutionen
Huvudomrade: Reklam och PR
Fordjupning: G1F - Grundniva, har mindre &n 60 hp kurs/er pa grundniva som

férkunskapskrav

Beslut

Kurspaketet har faststillts av Utbildningsndmnden vid Foretagsekonomiska institutionen, Stockholms
universitet, 2015-03-04. Revideringen bereddes av Utbildningsndmnden vid Foretagsekonomiska
institutionen, Stockholms universitet, 2019-06-10 och beslutades av prefekt vid Foretagsekonomiska
institutionen, Stockholms universitet 2019-06-25.Senast reviderad av prefekten 2019-11-26.

Foérkunskapskrav och andra villkor for tilltrade till kursen
120 hogskolepoéng varav 45 hogskolepoéng fran Reklam och PR I och II, eller motsvarande.

Kursens uppléaggning

Provkod Benamning Hégskolepoédng
3930 Examensarbete i reklam och PR fér kandidatexamen 15
3522 Forskningsmetoder i reklam och PR 7.5
3525 Slutprojekt i Reklam & PR 7.5

Kursens innehall
Kursen bestér av tre obligatoriska delkurser vilka ldses i angiven ordning.

1. Slutprojekt i Reklam & PR, 7.5 hp
2. Forskningsmetoder i reklam och PR (Research Methods in Advertising and PR), 7.5 hp

3. Examensarbete i Reklam och PR for kandidatexamen (Bachelor's Degree Thesis in Advertising and Public
Relations), 15 hp

Férvéntade studieresultat

Slutprojekt i Reklam & PR (Final project in Advertising & PR)

Syftet med kursen &r att studenterna ska syntetisera de kunskaper som forvérvats under foregdende terminer
pa fristdende kurser inom dmnet Reklam & PR, samt applicera dessa i en praktisk kontext for att 16sa
kommunikativa utmaningar med kreativa angreppssétt. Sarskild vikt 1aggs vid tillimpning av teorier inom
dmnena Marknadsforing och kommunikation.

Kursen har ett ledningsperspektiv som lagger stor vikt vid savil strategi som taktik inom Reklam & PR - och
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framfor allt hur dessa nivaer samverkar. De strategiska fragestillningarna handlar om hur kommunikation bast
kan 16sa de centrala utmaningarna i en given kontext. Den taktiska delen fokuserar pa hur kommunikationen
ska planeras och utformas pa konkret hantverksniva.

Larandemal

Efter genomgangen kurs skall studenten kunna:

Kunskap och forstéelse

1. Forsta teorier och begrepp inom Reklam & PR som for amnet relevant litteratur behandlar.

2. AskAdliggéra den praktiska innebdrden av teorier och begrepp inom litteratur som ir relevant for Amnet.

Férdighet och formaga

3. Undersoka och analysera kommunikativa utmaningar mot en bakgrund av teorier och begrepp inom
litteratur som &r relevant for &mnet.

4. Anvénda teorier och begrepp inom litteratur som &r relevant for &mnet for att 16sa kommunikativa
tmaningar i ett praktiskt sammanhang.

Virderingsformaga och forhallningssétt

5. Skapa dndamalsenliga kommunikationsldsningar, samt kunna argumentera for valda angreppssiitt.

6. Bedoma och kunna reflektera kring &ndamalsenligheten i olika kommunikationslosningar och olika
angreppssatt.

Forskningsmetoder i reklam och PR (Research Methods in Advertising and PR)

Larandemal

Det dvergripande syftet med kursen ér att ge grundldggande insikter i foretagsekonomisk forskning inom
marknadsforing och reklam och PR, dess metodologier och metoder, samt i tillimpningen av dess teorier och
begrepp; och dédrigenom skapa en vetenskaplig grund for skrivandet av ett kandidatexamensarbete.

Efter genomgangen kurs forvintas studenten kunna:

Kunskap och forstéelse

1. visa insikter i1 foretagsekonomiskt problematiseringsarbete, teoretiska studier och dess tillimpningar,
forskningsansatser och metoder;

Férdighet och forméga
2. problematisera foretagsekonomisk forskning och/eller praktik inom marknadsforing, reklam och PR;

3. identifiera, diskutera och motivera olika sitt att anvénda foretagsekonomiska teoribildningar och begrepp
inom marknadsforing, reklam och PR;

4. identifiera, diskutera och motivera olika sétt att tillimpa foretagsekonomiska forskningsansatser och
metoder inom marknadsforing, reklam och PR;

5. visa noggrannhet och stringens avseende sprakbehandling, vetenskapliga formaliteter och angivna
tidsramar;

Virderingsforméga och forhallningssétt

6. virdera foretagsekonomisk forskning inom marknadsforing, reklam och PR med hénsyn till samhélleliga
aspekter.
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Examensarbete i Reklam och PR f6r kandidatexamen (Bachelor's Degree Thesis in Advertising and Public
Relations)

Larandemal
Det dvergripande syftet med ett kandidatexamensarbete dr att ge den studerande grundlaggande traning i att
tinka, arbeta och skriva vetenskapligt — att tillimpa vetenskapsteoretiska, metodologiska och teoretiska

begrepp och perspektiv pa en i tidigare forskning grundad problematik inom huvudomrade reklam och PR.

Kursens ldrandemal utgér fran de krav pa kunskaper, formégor och foérhéllningssétt som formulerats for
kandidatexamen i Hogskoleférordningens Examensordning (bilaga 2).

Efter genomfort kandidatexamensarbete forvéntas studenten kunna:

Kunskap och forstéelse

1. Utveckla och formulera en i tidigare forskning inom huvudomrédet grundad problematik.
Férdighet och formaga

2. Diskutera, utvdrdera och anvinda teorier och begrepp vid litteraturstudier, problematiseringsarbete och
analys av empiriskt material.

3. Diskutera, redogora for och motivera val av forskningsansats och forskningsmetod.

4. Visa noggrannhet och stringens vad géller vetenskaplig akribi, formalia och angivna tidsramar.
Virderingsforméga och forhallningssétt

5. Producera ett teoretiskt och empiriskt grundat kunskapsbidrag.

6. Virdera det egna arbetet och dess kunskapsbidrag med hénsyn till vetenskapliga, samhaélleliga och etiska
aspekter.

Undervisning

Undervisning i delkurserna bestér av foreldsningar, gruppovningar och/eller seminarier. Undervisningens
upplédgg framgér av information som infor varje termin finns tillgdnglig pa respektive delkursens hemsida.

Kunskapskontroll och examination
Kurserna examineras pa foljande sitt:

I kurspaketet forekommer olika examinationsformer sasom individuell skriftlig tentamina, hemtentamina
samt 16pande examination i enlighet med vad som anges for respektive delkurs.

Betygsittning

Betyg ges pa varje enskild kurs. Dér betygséttning i respektive kurs anges enligt en sjugradig malrelaterad
betygsskala. A,B,C,D och E ar godkénda betyg. Fx samt F dr underkénda betyg.

Betygskriterier

Betygskriterier faststélls for varje kurs av examinator och anges i skriftliga anvisningar som finns tillgéingliga
pa respektive kursens hemsida infor kursstart.

Kurskrav

Kurskrav kan forekomma enligt vad som anges i kursplanen for respektive kurs.
Ovrigt

Studerande som godkénts pa prov i kurs far inte genomga fornyat prov for hogre betyg.

Overgangsbestammelser
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Niér kursen inte lédngre ges, eller nér kursinnehallet vésentligen éndrats, har studenten rétt att en gdng per
termin under de tre foljande terminerna efter det fordndringen skett examineras enligt kursplan for avsedd
kurs.

Begransningar
Kurspaketet och dess delar fér inte tillgodoriknas i examen samtidigt med sddan, inom eller utom landet
genomgéangen och godkéind kurs, vars innehall helt eller delvis dverensstimmer med innehallet i denna kurs.

Kurslitteratur

Kurslitteratur och andra laromedel redovisas i respektive delkursernas kursplaner, studieanvisningar eller pa
hemsidan.
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